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Kultur & Nojen.

Richard Floridas teorier om den kreativa klassen blev en kommersiell succé och gjorde honom till
en akademisk rockstjarna — attackerad fran bade hoger och vanster. Julia Svensson har pratat
med Richard Florida om Karl Marx, kritiken och om vikten av att jobba med det man alskar.

— Hello.
— Is this Richard Florida?
— Speaking.

Nar jag sager var jag ringer fran upplyser Richard Florida om att han faktiskt var i Malmo for tva
ar sedan. Han dkte 6ver bron och holl ett foredrag i Turning Torso for ungefar trettio
specialinbjudna gister. Han blev intervjuad av en langharig svensk redaktor i vit kostym, en
fabulous guy. Och en fabulous day.

Nu ar Richard Florida i Miami for att promota sin nya bok, "The Great Reset”, som handlar om
hur den ekonomiska krisen paverkar stader att bli mer kreativa. Precis som i "The Rise of the
Creative Class” och hans andra bocker, gar teorierna ut pa att manniskor sjilva, inte industrierna,
bestammer var de ska bo. Dar den sé kallat kreativa klassen bosatter sig, dit kommer foretagen.
Till de kreativa hor konstnarer, musiker, forfattare och journalister, men aven ingenjorer och
vardanstillda som far utlopp for sin kreativitet i yrket. Kreativitet ar alltsa inte bara forbehallet
konstnarer utan handlar snarare om ett forhallningssatt.

De stader som lyckas har ofta ett tolerant klimat — och en population av olika etniciteter och
sexuell laggning. Med hjalp av statistik, sa kallade kreativitets-, bohem- och gayindex, ger
Richard Florida stader over hela varlden verktyg att forandra sin situation. Redan i "The Rise of
the Creative Class” namns Kopenhamn som en region med potential.

En av Floridas mer kontroversiella stindpunkter ar att den kreativa klassen kraver en stor
serviceklass. Vilket kan tolkas som en paradox d& han samtidigt anser att kreativitet borde vara
en mansklig rattighet.

Till exempel skrev Bo Reimer i Sydsvenskan (augusti 2009): ”... frdgan som aterstar ar hur man
ska kunna skapa en utveckling som gynnar det stora flertalet. /---/ naturligtvis beskriver Florida
inte verkligheten. Han framkastar teorier om den; teorier som inte ar passiva utan som konkret
paverkat de senaste tio arens internationella stadsutveckling.”


http://www.sydsvenskan.se/kultur-och-nojen/

Bil & Trafik Bostad Jobb Resor

SYDS“ENSKAN#‘ Onsdag 11 augusti 2010 Malmd 19°C < _ > Kontakt Kundservice sok

Malmé Lund Omkretsen Sport Ekonomi Opinion ESIWNEAIGIELE Sverige Vdrlden ¥ Alltinnehall

Bocker Film Musik Konst Scen Spel Kultur forunga Melodifestivalen

KULTUR & NOJEN

De kreativas apostel

Text: Julia Svensson
Uppdaterad 18 juli 2010 7.12 Publicerad 18 juli 2010 6.302010-07-18 06:30:00
[+] [-] Textstorlek |

Du anser att alla médnniskor borde arbeta med nagot kreativt. Det later vildigt bra.
Men ar det mojligt?

— Ja. Framforallt méaste vi uppgradera servicejobben och ge dem den 16n de fortjanar. I mitt
arbete forsoker jag pusha manniskor att inse att nyckeln ar att alla jobbar med det de har talang
for. Men det kommer att ta tva eller tre generationer.

Konkret, hur gor man?

— Makthavare maste inse att varenda manniska ar kreativ. 30 procent av arbetsstyrkan idag kan
klassificeras som kreativ. I Sverige ar det 40 procent. Det ar en beklaglig siffra. Vi maste skapa ett
skolsystem som utvecklar kreativitet hos alla barn. Fler och fler frilansar. Vi maste underlitta
med ett battre socialt valfardssystem. Vara stider maste ha billiga hyreslagenheter sa att man inte
behover ruinera sig for ett hem.

Hur blir ett stadjobb kreativt?

— I mitten av 1900-talet gick fabriksjobb fran att vara lagbetalda och ovirdiga till att bli
respekterade och atraviarda. Den amerikanska drommen — huset, bilen och utbildning for barnen
— var nu inom rackhall for den vanlige fabriksarbetaren. Idag ar 45 procent av alla USA:s
anstallningar servicejobb — 60 miljoner. Dessa maste forvandlas pa samma sitt. Betala arbetarna
det de fortjanar, uppmuntra kreativt deltagande och skapa fackforeningar.

Richard Florida foddes 1957 i ett arbetarhem i Newark i New Jersey, pa 1950- och 1960-talen
en levande och multinationell industristad. Florida sdg Newark forfalla och fabriken dar hans far
jobbade stangde. Det var forst senare som han begrep att det var dessa kansloband som drev
honom att studera stader och ekonomisk utveckling. Hans forebild ar ekonomiteoretikern Jane
Jacobs, som redan pa 1960-talet kritiserade stidernas anpassning till bilismen.

Nar Richard var i tolvarsaldern fick han en gitarr av sin far. Han startade ett band — och insag
forst i college att han varken skulle bli Jimi Hendrix eller Eric Clapton.

— Men gitarren riddade mig fran det trassel ett arbetarklassbarn fran New Jersey annars latt
hamnade i. Genom musiken hittade jag min kreativa rost. Jag ar inte den ende: Bill Clinton
forstod i college att han inte skulle bli en beromd saxofonist.

Pa universitetet triffade Richard professorer som var uppslukade av sina arbeten och hade
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flexibla scheman och visste att han hamnat ratt. Nar han borjade pa vad som blev "The Rise of the
Creative Class” hade han redan skrivit manga akademiska texter som ingen manniska last.

— Den hir gangen skrev jag om det som upprorde mig: stider som byggde stora arenor och
casinos, som var utom riackhall for s manga. Texten bara rann ur mig. Och sa fort jag talade med
min egen rost blev folk intresserade.

Richard Florida bor i ett hus nagon kilometer fran Torontos centrum. En vanlig dag vaknar
han tidigt, och dricker kaffe med sin fru Rana, vars foretag assisterar Richards med publikationer
och foredrag. Om han maéste aker han till Torontos universitet, dit han viarvades fran Carnegie
Mellon-universitetet i Pittsburgh. Men helst jobbar han hemma. Moten forsoker han undvika till
varje pris.

— Jag valde tidigt att inte underkasta mig staimpelklockan. Nu har mina bocker gjort kommersiell
succé — men nar jag borjade som professor tjanade jag 18 000 dollar om aret — det rackte till bil,
mat och lite kldder. Jag sager till unga att de maste dlska sitt arbete. Det virsta som finns ar nar
manniskor fastnar pa ett jobb som de hatar. Det ar som att inte erkdnna sin verkliga sexuella
laggning. Jag berattar i boken om hur min far d&ngrade att han stannade pa fabriken och inte
startade en frisorsalong niar han hade chansen.

Du har kritiserats mycket fran vianster. Men jag laste i en recension att du i den nya
boken forvandlats fran akademisk rockstjarna till Karl Marx.

— Jag tror folk fastnade for rockstar-epitetet nar jag skrev att stider med rockband och
homosexuella ar vinnare. Men jag har alltid influerats av Marx och alltid skrivit om kapitalism
och staders utveckling.

— Marx skrev om vaxlingen fran bondesamhalle till industrisamhille. Jag skriver om 6vergangen
till kunskapssamhallet. Mina foraldrars ordning — industrisamhallet och det
konsumtionsinriktade forortslivet — har blivit en borda, som bondesambhallet var for industrin.
Det racker inte laingre med ny teknologi eller mer exploatering av manniskor och naturresurser.
Varlden blir ojamlik. Forlorarna ar gamla industristader som inte ser sin kreativa potential.
Stéllen som har stor andel kreativa ar lyckligare, friskare och har farre rokare och 6verviktiga.

Fran hoger kommer kritik mot att dina teorier ar anti-kirnfamilj och pro-gay.
Vanstern sager att du ér for en kreativ elit och en serviceunderklass. Var star du
politiskt?
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— Jag ar nog mer konservativ an resten av den kreativa klassen. Hahaha. Men jag ar registrerad
som oberoende, och dr en stark supporter till Barack Obama. Jag ar konservativ ekonomiskt och
skattemassigt och tror inte pa stora statliga satsningar. Men socialt ar jag otroligt liberal och
oppensinnad.

— Nar nagon kritiserar mig for att var pro-gay, och anti-familj, tar jag inte at mig. Kritik fran
vanstern gor ondare, for jag delar deras asikter. En del sager att jag vill ha en kreativ elit. Men det
ar inte sant.

I Toronto har det bildats en organisation som heter The Creative Class Struggle som
tycker att du ar farlig for staden.

— Jag sympatiserar med méanga av deras synpunkter. Jag har bjudit in dem till dialog, men ingen
har hort av sig. Men idén att karaktarisera mig som nyliberal ar hysterisk, skrattretande. Dar
passar jag inte alls in. Jag har alltid forsokt att forstd vagen till ett mer humant satt att leva.

Finns det niagon substans i kritiken mot dig?

— Jag lagger mig inte i debatten om mig. Men folk forsoker stoppa in mig i ett fack. Att jag inte
gillar gamla industristader. Det dr nonsens! Folk som skriver att jag siljer enkla 16sningar skulle
hora mig prata. Infor varje foredrag har jag raknat och berattar for varje stad hur de ligger till.
Sedan utmanar jag dem att sluta gora dumma saker — som att investera i kopcenter och casinos —
och istillet jobba pa sina kreativa tillgdngar.

Hur utmanade du Malmo nar du var har?

— Jag utmanade inte Malmo, jag utmanade Sverige — i att definiera en socialdemokrati for den
kreativa tidsaldern. Sverige var pionjarer i modern socialdemokrati och ett mer jamlikt samhalle.
Men idag ar ekonomisk jamlikhet och materiell valfard inte allt. Alla behover mening och mal.
Det ar varje manniskas rattighet att utveckla och anvianda sin kreativa talang.

Richard Florida

Fodd: 1957 i New Jersey.

Bor: i Toronto dar han ar professor och chef pd Martin Prosperity Institute pa University of
Toronto.

Har skrivit: The Rise of the Creative Class (2001), The Flight of the Creative Class (2005), Who's
Your City? (2008)
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Aktuell med: The Great Reset: How New Ways of Living and Working Drive Post-Crash
Prosperity

Bloggar pa: theAtlantic.com

Twitter: twitter.com/richardflorida

— Jag traffade Richard Florida nar han var i Malmo. Jag tycker att han
skapat en mycket mer nyanserad debatt. Han har satt fart pa
stadsplanerarna — som nu vill skapa kulturella och mangfacetterade
miljoer for att locka hit utbildade manniskor. For da kommer foretagen.
Vi har teorierna i atanke nir vi utvecklar hogskolan.

— I mitten av 90-talet, nir vi fick egen majoritet och ansvaret att forma
Malmés framtid, inspirerades vi av manga tiinkare. Ake E Andersson med
K-samhiillet (Kunskap, Kommunikation, Kultur, Kreativitet). Robert
Putnams ”Making Democracy Work” om hur bonding och bridging ar
viktiga verktyg for inkludering och delaktighet. Idéer som Richard Florida
vidareutvecklat.

— Under senare ar har fragor om stiders attraktivitet och tillvixt — och
hur kreativitet och kultur bidrar till detta — varit hogt pa agendan i bade
USA, Europa och Norden. Richard Floridas teorier om den kreativa
klassens betydelse ar en del i detta. Men andra stads- och
regionutvecklingsteorier har ocksa varit viktiga for hur vi tinker och
argumenterar inom kulturforvaltningen.

... att bygga stora sportarenor:

— Sportigare kan bygga arenor, men staden ska inte spendera ett 6re pa dem. Staden ska atgiarda
sociala orattvisor, satsa pa billiga hyreslagenheter, investera i sjukvard och skolor. I sidana har
sammanhang tror jag verkligen att en stadsekonom har nagot att komma med. Att stoppa
galenskapen. Stiader ska inte heller dgna sig at citybranding, det fungerar inte.

... megaregioner:

— Megaregioner ar var tids ekonomiska aggregat, mer dn enskilda lander. Precis som Jean



Bil & Trafik Bostad Jobb Resor

svnswusmg‘ Onsdag 11 augusti 2010 Malmd 19°C < _ > Kontakt Kundservice s6k

Malmé Lund Omkretsen Sport Ekonomi Opinion ESIWNEAIGIELE Sverige Vdrlden ¥ Alltinnehall

Bocker Film Musik Konst Scen Spel Kultur forunga Melodifestivalen

KULTUR & NOJEN

De kreativas apostel

Text: Julia Svensson
Uppdaterad 18 juli 2010 7.12 Publicerad 18 juli 2010 6.302010-07-18 06:30:00

[+] [-] Textstorlek |

Gottman skrev i boken "Megalopolis” (1961) finns idag fyra gigantiska megaregioner, som
Boston-New York-Washington. Dessa fyra har 18 procent av befolkningen, 66 procent av
ekonomisk output, 90 procent av all innovation. Regeringar méste satsa pa infrastruktur sa att de
kan fungera.

Snabbsokning pa Sydsvenskan.se
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